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Editorial

Las ferias internacionales del libro cumplen una funcién
fundamental para la industria editorial. A la par de las
ferias que se realizan en el pais, las de cardcter interna-
cional sirven para promover los libros mexicanos en
paises donde dificilmente pueden llegar. De la mano de
la Secretaria de Cultural, a través de la Direcciéon Gene-
ral de Publicaciones, la cANIEM alienta la participacion
de los editores en estas ferias. Para este fin, la busque-
da de apoyos y las facilidades para el traslado de libros y la
operacion del stand, punto de venta o exhibicidn, es vital
para que las editoriales nacionales participen. Sobre todo,
en ferias internacionales donde México es invitado de

CAMARA NACIONAL DE LA INDUSTRIA
EDITORIAL MEXICANA

honor, la Camara busca que la representacion del libro del
pais, sea la mds idénea, que demuestre la calidad de los
contenidos y la produccién. Pero sobre todo, se requiere
integrar a la industria mexicana al mercado internacio-
nal; desde la Cdmara vemos a las ferias internaciona-
les como una oportunidad de negocio que merece aten-
cién profesional. Los editores participan en estas ferias
con la finalidad de contactar distribuidores, bibliotecarios
o posibles compradores de derechos. Los libros mexica-
nos tienen la calidad para ser de interés en otros paises, y
se ha demostrado a lo largo de muchas participaciones en
ferias internacionales.
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De la FiLsA, que se realizard en Santiago de Chile
del 20 de octubre al 6 de noviembre, se informé que
Meéxico tendra un stand de 600m? (Pabellon México),
de los cuales 475m? sera para exhibicion y venta de
libros. Dentro del pabellén se destinard un espacio

de 100m? para literatura infantil y juvenil, con un
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México es invitado de honor. En un acto rea-
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Nufez Bespalova, directora general de Publicacio-

Comienzan en Puebla nes de la Secretaria de Cultura; Carlos Anaya, presi-

dente de la cANIEM; Gerardo Jaramillo, director de  4rea de exposicién de 25m> Ademds, en el stand se

audiencias publicas para

librerias EDUCAL; Paola Moran, directora de la Fe-  instalar4 una ofrenda monumental de Dia de Muer-

redactar la nueva Ley Nacional

de Cultura 7 ria Internacional del Libro Infantil y Juvenil; y Juan  tos, dedicada a Roberto Bolafio, Gonzalo Rojas, Juan
José Salazar, coordinador de la Comision de Ferias  Rulfo, Elena Garro y Gabriela Mistral, que asegu-
FCE alista oasis de libros 7 de la Camara, presentaron a los editores las caracte-  ran atraerd a muchos visitantes.
risticas y las bases de participacion de ambas ferias:
A la baja el p1B de la cultura 8 la Feria Internacional del Libro de Santiago (FILSA  De acuerdo a la explicacién de Marina Nudez, la

2016) y la Feria del Libro de Montreal. presencia de México se finca en lineas temdticas
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Gerardo Jaramillo, Marina Nufiez, Carlos Anaya, Paola Moran y Juan José Salazar. Foto: CANIEM
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especificas: una de ellas es el exilio, dada la intensa relacién en esta materia
entre Chile y México; otra linea tematica se refiere a género, el papel de la
mujer, la presencia de la mujer en la historia del pais; una linea mas se refiere
a la historia, arqueologia y antropologia de México. Estas son tematicas que
interesan mucho a los organizadores de la feria.

Por otro lado, se incluira también un ciclo de cine mexicano que ofrecera
peliculas nacionales, a través de una programacion de largometrajes y cor-
tometrajes de ficcién, animacion y documentales que da un panorama am-
plio sobre la diversidad temdtica y estilistica en la que se desarrolla el cine
mexicano.

En cuanto a la oferta editorial, se compone de 20 mil libros, de los cuales 17
mil son de poesia, novela, narrativa, ensayo, historia, entre otros. Los tres mil
titulos restantes son para el espacio dedicado a la literatura infantil y juvenil.

La operacién y venta del stand estara a cargo de EDUCAL. Los materiales se-
ran remisionados o facturados con precios en moneda nacional, aplicando
para esta feria el 50% de descuento. De igual manera sera responsable de la
recepcion de los materiales, asi como del pago de los libros reportados como
venta a través de su sistema automatizado de punto de venta. EDUCAL cubrird
los gastos de exportacién que se generen en México, asi como los gastos ge-
nerados por la importacion en Santiago de Chile. La recepcion de materiales
sera del 25 de julio al 12 de agosto de 2016.

Feria del Libro de Montreal
La 39a edicion de la Feria del Libro de Montreal (Salon du livre de Montréal)
se realizara del 16 al 21 de noviembre en la ciudad canadiense de Montreal

(Place Bonaventure 800, rue de La Gauchetiére Ouest).

Esta feria, que naci6 en 1978, es la mds importante de la region. El afio pasado
(2015) recibieron 109 mil visitantes y dos mil autores estuvieron presentes.

En la Feria del Libro de Montreal, México, como pais invitado, tiene un stand
de 150m?. Para esta feria, que es mds pequefia, la delegacion de autores mexi-
canos serd de ocho, y se anuncié que el programa aun no esté cerrado.

A diferencia de otras ferias, la de Montreal no solicita al pais invitado que
desarrolle un programa especifico, ya que los mismos organizadores se en-
cargan de las actividades de la delegacion mexicana. En el recinto ferial se
hard una exposicién con el Catédlogo de Ilustradores de Publicaciones In-
fantiles y Juveniles y con el material del xxvir Concurso Nacional de Cartel
“Invitemos a Leer”.

En cuanto a la operacion, al igual que con la Feria de Santiago, se encargara
EDUCAL con las mismas condiciones.
Para esta feria, las fechas a recordar son:
® Envio propuesta de pedido a la Gerencia de Librerias: 27 junio al 15 de julio.
® En su caso, envio de las instrucciones para determinar el destino final

de los libros: hasta el 5 de agosto.
® Recepcion de materiales: 2 al 19 de agosto, de 9 a 14h.

Para dudas o comentarios, comunicarse con el Lic. Pedro Lopez Pérez (pe-
dro@educal.com.mx o con Oscar Herndndez Yanez (oscar@educal.com.
mx), o bien, a los teléfonos: 5354 4000 ext. 4057, 4104, o al 3003 4057.

Secretaria de Cultura publica resultados 2015

del PROTRAD

46 autores nacionales y 38 extranjeros en la seleccion

a Secretaria de Cultura federal publico el

lunes 27 de junio los resultados de la emi-

sién 2015 del Programa de apoyo a la Tra-
duccién (PROTRAD). La Comision de seleccion
estuvo integrada por Andrea Fuentes, Julieta Gar-
cia, Francisco Segovia y Fabio Morabito.

El resumen de los resultados es el siguiente:

¢ Editoriales mexicanas en la categoria A, apoyos
economicos de hasta 15,000 délares estadouniden-
ses (equivalente en pesos mexicanos, de acuerdo
con el tipo de cambio del dia de la sesidn resoluti-
va) para proyectos de traduccion y publicacion de
libros especializados en humanidades, literatura y
literatura infantil y juvenil, cuyo plazo de realiza-
cion sea 12 meses como maximo: Editorial Mangos
de Hacha, Editorial y Servicios del Dragén Rojo,
Vanilla planifolia, Ediciones El Naranjo, Instituto
Literario de Veracruz, Ediciones ERA.

¢ Editoriales mexicanas en la categoria C, apo-
yos econémicos de 30,000 y hasta 50,000 dolares
estadounidenses (equivalente en pesos mexica-
nos) para la traduccion y publicacién de al menos
tres libros especializados en las siguientes disci-
plinas: arte, humanidades, literatura y literatura
infantil y juvenil, cuyo plazo de realizacién sea 24
meses como maximo: Monte Carmelo Editores,
Bonilla Artigas Editores, Editorial Sexto Piso, Al
Trani Editores, Crater Invertido, Textofilia, Bono-
bos Editores, Trilce Ediciones, Ediciones Surplus.

¢ Editoriales extranjeras en la categoria A,
apoyos econdmicos de hasta 15,000 délares es-
tadounidenses para proyectos de traduccién y
publicacién de libros especializados en huma-
nidades, literatura y literatura infantil y juvenil,
cuyo plazo de realizacién sea 12 meses como
maximo: Christophe Lucquin Editeur, Shanghai

Translation Publishing House, Editpress, Passi-
gli Editori srL, Groupe Libella, George Braziller
Inc., MacLehose Press, Unnamed Press, Le mi-
roir qui fume, Unionsverlag, Akademska knjiga,
Christian Burgois Editeur, Nova Delphi Libri srr,
Septime, Kastianotis Editions, The Commercial
Press, FACE-Férum alternativnrj kultary a vzde-
lavaina, Arte e Letra.

¢ Editoriales extranjeras en la categoria C, apo-
yos econémicos de 30,000 y hasta 50,000 ddlares
estadounidenses para la traduccion y publicacion
de al menos tres libros especializados en las si-
guientes disciplinas: arte, humanidades, literatura
y literatura infantil y juvenil, cuyo plazo de reali-
zacion sea 24 meses como maximo: Selo Sebas-
tiao Grifo, Restless Books, Libros Medio Siglo, La
Nuova Frontiera, Editora Circuito Ltda., Nous,
Edizioni Sur, Editora Bertrand Brasil.
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Entre los autores extranjeros que traduciran los
sellos mexicanos estan: John Taggart, Kagano
Chiyo-ni, Roger Gilbert-Lecomte, Ana Pessoa,
Lee Henry, David Dorado Romo, Roberto Piva,
Simon Sherry, Susan Bassnett, Vivian Gornick,
Anne Dufourmantelle, Ivo Andric, Umberto
Saba, Gianni Celati, Martina Lenzin, Yokoyama
Yuichi, Gérard de Nerval, Emily Dickinson, Reid
Alastair, Denise Levertov, Tom Miller, Peter Culs-
haw, Alain Badiou y Maria Soudaieva.

Los autores mexicanos que seran traducidos por
los sellos extranjeros son: Roberto Wong, Juan
José Arreola, Roger Bartra, Homero Aridjis,
Guadalupe Nettel, Juan Villoro, Elmer Mendoza,
J.M. Servin, Ximena Mufoz Escalante, Vicente
Alfonso, Carlos Fuentes, Martin Solares, Elena
Poniatowska, Enrique Serna, Miguel Leén Porti-
lla, Amparo Davila, Elena Garro, A.E. Quintero,
Jorge Humberto Chavez, Luis Vicente de Aguina-
ga, Elvia Ardalani, Claudia Luna Fuentes, Jorge
Zepeda Patterson, Carlos Velazquez, Emiliano
Monge, Vicente Quirarte, Jesus Ramoén Ibarra,
Silvia Eugenia Castillero, Oliverio Arreola, Héc-
tor Carreto, Emiliano Monge, Valeria Luiselli, Al-
varo Enrigue, Eduardo Milan, Luis Felipe Fabre,
Verdnica Gerber, Luigi Amara, Mario Bojorquez,
Edgar Amador Zamora, Ali Calderén, Mariano
Azuela, Edmundo Valadés, Antonio Ortufio, Laia
Jufresa, Jorge Ibargiiengoitia y Yuri Herrera.

De acuerdo con el comunicado, la Direccion
General de Publicaciones es responsable de la
operacion y seguimiento de la emisién 2015 del
programa a partir de la publicacion de resultados.
Los representantes de las editoriales seleccionadas
deben comunicarse a las oficinas de la citada Di-
reccion al teléfono (0155) 4155-0200 ext. 9698, de
lunes a viernes, en dias habiles y en un horario
de 10:30 a 14:30h. Otra via de comunicacion es el
correo-e dtarazonav@cultura.gob.mx

Los resultados completos pueden ser consultados
en:
http://foncaenlinea.cultura.gob.mx/resultados/

resultados.php?directo=2936

C
ngm Cugfculo Editorial

CANIEM
Del 1 al 4 de agosto de 2016
De 16:00 a 19:30 horas

Instructor: Julio Sanz Crespo

Ecos de Digitar 2016

Es urgente que la tecnologia entre, y se quede de manera definitiva,
en la industria editorial: René Solis Brun

n fechas recientes se celebré en la Ciudad de

México el Congreso Internacional sobre el

libro y la lectura Digitar 2016. El libro en
el mundo digital. Con el concurso de especialistas
nacionales e internacionales en los temas del libro,
pero sobre todo de la lectura, se analizo el presente
de la red de valor del libro, que por supuesto debe
incluir a los lectores. Se compartieron visiones y
propuestas para tomar acciones a mediano y corto
plazo, que serdn mds acertadas y asertivas cuanto
mds incluyente sea el didlogo. Con ese objetivo, el
Boletin de Editores de la CANIEM incluird las rese-
fas de los seminarios celebrados durante el mismo,
a fin de informar y establecer la discusion en torno
de los temas ahi abordados.

René Solis Brun es Presidente de la Fundacién Mé-
xico en Harvard, AC. Ha trabajado en la industria
editorial mexicana por mds de 40 afios en diferen-
tes cargos: director general de Grupo Editorial Ex-
pansion, fundado y socio de Promexa, presidente
de Grupo Editorial Patria, director de Libros en
Citem, director general de Grupo Editorial Planeta
Meéxico.

Luego de ser presentado por Jestis Anaya, el le-
gendario editor sefialé que su participacién en
el Congreso le dio la oportunidad de investigar,
conocer y reflexionar sobre el estado de salud del
libro y la lectura, hoy, en México y en otras partes.

JesUs Anaya Rosique y René Solis Brun. Foto: Unical

Estableci6 que en el transcurso de los ultimos cin-
co afios ha quedado demostrado que el libro de
papel y el libro en formato digital han encontrado,
cada uno, su lugar en el mercado. A pesar de los
agoreros, que aseguraban el deterioro, si no es que
el fin del libro, de las librerias, de las editoriales
y de la cultura en general. Fue enfético al decir
que la industria editorial si ha vivido una trans-
formacion radical que continua atn, pero el énfa-
sis se ha modificado: ya no se espera una ruptura,
se trata de crear. Eso es algo para festejar, pero
también quiere decir que el trabajo pesado apenas
ha comenzado, sefialé.

Lanz6 a la audiencia las preguntas que considera
orientan la reflexiéon de este momento: ";cudles
son la estrategias editoriales que funcionan hoy
y por qué?, ;como estd cambiando la dinamica
del consumidor?, ;qué datos tenemos sobre el
comprador-lector?, ;cudles son los patrones
de comportamiento que estan dirigiendo el cam-
bio en el mercado de la edicion de contenidos? ;O
acaso tanto el editor como el librero estan desde-
fiando la importancia de los datos?"

Fiel a una meticulosa formacién como adminis-
trador de negocios, tomé como punto de partida
las cifras aportadas por la Encuesta Nacional de
Lectura y Escritura 2015, "herramienta ttil y ba-
sica”, de las cuales dedujo un diagnéstico como el



http://foncaenlinea.cultura.gob.mx/resultados/resultados.php?directo=2936
http://foncaenlinea.cultura.gob.mx/resultados/resultados.php?directo=2936
http://caniem.org/wp-content/uploads/2014/11/CursoCalculoEditorial-16-1.pdf

Boletin Semanal No. 748

4 de julio de 2016

siguiente: "la lectura de 5.3 libros per cépita al afio
(mayor a los 2.9 libros de 2006), lo cual represen-
ta el segundo lugar de América Latina en habitos
de lectura, después de Chile. Presenta también un
crecimiento de 11.6% anual por descargas gratui-
tas en plataformas digitales; las figuras que mas
alientan a leer en la infancia son los padres (44%
de influencia) y los maestros (61%). E1 57% de los
encuestados de 5800 tiene al libro como principal
material de lectura; 59% compra libros. E1 44% de
los lectores lo hace por placer".

"Los hébitos de los lectores se han diversificado
y su comprension se refleja en la manera como
se escribe: 76% de los mexicanos escribe para co-
municarse, 25% para la escuela y 23% para el tra-
bajo." Mas alld de cifras, apunté que un ejercicio
interesante serfa intentar casarlas con los datos de
la oferta de la industria editorial, para determinar
qué tan bien empata lo que esta vendiendo al mer-
cado en 2014, la estadistica mds reciente, con esta
aparente demanda.

La pregunta que habia que explorar también, en
palabras de René Solis, esa "3y como se vendie-
ron estos contenidos?" Se refiri6 al canal de go-
bierno como el principal canal de distribucion de
las editoriales privadas, pues en 2014 esta venta
representd el 34%, incremento de 1.4% sobre el
afio anterior. La cuarta parte, el 25%, se vendio a
través de librerias, segundo canal en importancia,
aunque continué con la tendencia a la baja inicia-
da desde 2011.

Uno de los referentes para su analisis fue también
la venta de libros digitales, que duplicé su monto
de facturacion de 2013 a 2014, tanto en la venta de
novedades como en la de catalogo. El 60% de la
facturacion en este formato corresponde a edicio-
nes de ciencia y técnica, dado que este rubro es de
mayor costo que los de interés general.

"Esta claro que la tendencia en México sigue de
cerca la actividad de Amazon, mas aun con la
presencia local de este fenémeno. Sin citar cifras,
los colegas editores comentan cémo han crecido
sus ventas en formato digital, es un hecho que este

formato permite mantener en catalogo la obra de
muchos autores que anteriormente se descarta-
ban y destruian”, apunté René Solis.

Como parte central de su reflexion, se refirié al
articulo de Bernat Ruiz Domenech, "La necesaria
reforma de la cadena de valor del libro". De acuer-

do con este autor, René Solis comparte la idea de
que "hace décadas que el proceso que hace posible
que la obra de un autor llegue a las manos del
lector no cambia sustancialmente. Algunas modi-
ficaciones han introducido marginales ganancias
de eficiencia en ciertos puntos de la cadena de va-
lor pero el proceso es casi el mismo que el de hace
cuarenta anos".

Entre los puntos a revisar, para Solis, esta el pro-
ceso de la edicién pero también la logistica, suje-
ta a aspectos como la regulacién (precio fijo); y
todavia mds, preguntarse "como enfocar la vieja
cadena de valor -sin tocar el precio fijo- para
combatir sus efectos. En la cadena convencional
de valor, los clientes de los editores son los libre-
ros, no los lectores. Esta forma de trabajar crea
muchas incertidumbres. Salvo excepciones, los
editores se acostumbraron a editar "siguiendo su
instinto". La desventaja de continuar este sistema
de trabajo es que la mayor parte de los editores no
conoce a sus lectores al no disponer de bases de
datos con nombres y apellidos".

En palabras de René Solis, "la cadena tiene que
aprovechar a dos eslabones mas: la libreria y el
distribuidor, en caso de que existan, y esos dos
tienen que trabajar con herramientas tecnoldgi-
cas que permitan conocer con exactitud y rapidez
el movimiento de cada libro, por libreria, periodo
de tiempo, rango de precio, zona geografica y area
temadtica en que se desplazan los libros. Con esta
informacidn, el editor podrd tomar mejores de-
cisiones respecto a qué titulos publicar y cuantos
ejemplares por tirada, para asegurar la venta de
los ejemplares que efectivamente venderan, inclu-
so antes de poner en marcha la imprenta”.

Tales cambios no son rapidos, pues implica una
transformacién profunda de la relacién entre los
eslabones de la cadena. Sin embargo, también
puede empezar por trabajar en la construccion de
una "audiencia propia de lectores". Este recurso se
puede poner en marcha mediante la venta directa
en web y ediciones previamente financiadas por

los consumidores (micromecenazgo), asi como el
contacto con los lectores en las ferias y presenta-
ciones de libros, o mediante redes sociales digita-
les, todo para establecer un didlogo permanente
que aporte datos al editor.

Respecto de la Ley del Libro, recordé cémo fue
propuesta e incluso cabildeada en México por al-
gunos actores de la cadena de valor del libro hasta
aprobarse, aun cuando fijara el precio unico. Sin
embargo, en sus palabras, sus beneficios no se han
visto ni por ellos ni por el publico lector. "No es
novedad, pero es necesario hacer hincapié en que
la industria editorial mexicana recibe del Estado
un gran apoyo financiero en funcién de las ventas
que realiza a programas federales y estatales, bi-
bliotecas, universidades estatales, ferias, etc. Este
apoyo incluye a las editoriales independientes, con
quienes ha hecho hasta el 70% de sus programas
editoriales. Este apoyo no es ni fijo ni seguro, de
ahi la urgencia que deben tener las editoriales para
identificar y crear su propio publico y distribu-
cién, para construir y desarrollar empresas menos
dependientes de las vicisitudes del Estado".

Sobre las librerias, René Solis sefial6 que son aca-
so el eslabon mas fragil y vulnerable de la cadena
de valor del libro. "Un poco como las editoriales
independientes, las librerias nacen y mueren con-
tinuamente, pero el saldo no es negativo. Siguen
surgiendo lentamente nuevos puntos en el modelo
clasico, pero con una visiéon més clara de lo que tie-
nen que hacer, tecnoldgicamente, para encontrar y
captar a los clientes, con los libros que esos clientes
quieren, en el formato que ellos quieran. Los libros
digitales son un formato mas para vender conte-
nidos y existen ya tecnologias que no sustituyen
la funcién del librero, sino que la complementan”.

Hay una "infinidad de opciones que la tecnologia
ofrece a toda la cadena de valor en la industria edi-
torial. El tema es fascinante, y lo que es mas impor-
tante, todos los dias surgen nuevas ideas y técnicas
que solucionan desde problemas internos, hasta
problemas de marketing, capacitacion, etc. en la
industria editorial. La tecnologia esta presente en
la industria editorial desde hace 20 afios, cuando
revoluciond el proceso mismo de la edicién. Poco
a poco, al menos en México, ha ido penetrando en
otros eslabones de la cadena. Es urgente que entre
y se quede, y revolucione a la industria de una vez
por todas".
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Penguin Random House presenta plataforma digital
de fomento de clubes de lectura

El proyecto Mi circulo de lectura conectara autores y lectores

aplataforma digital Mi circulo de lectura tiene por objetivo acercar alec-

tores y autores mediante la formacion de clubes de lectura, a través de

una pagina de Internet promovida por el grupo editorial Penguin Ran-
dom House (PRH). La plataforma lanzara al mercado, alo largo del afo, libros
de autores mexicanos y extranjeros que llevaran un logo especifico y guias de
lectura.

En conferencia de prensa, Ricardo Cayuela, director editorial, y Pilar Gor-
doa, directora de servicios editoriales y mercadotecnia del grupo, presenta-
ron esta propuesta como "un proyecto altruista al servicio de los lectores, que
desde luego tiene una oscura intencién oculta: generar mas lectores para el
pais, y eventualmente, mas lectores para nuestros libros".

"Creo que existe una vision en torno a la lectura que muchas veces esta equi-
vocada porque se piensa que debe ser un esfuerzo exclusivo de las institu-
ciones y las escuelas. Nosotros sentimos que el fomento a la lectura debe ser
un esfuerzo de toda la sociedad", sefial6 Ricardo Cayuela. Por otra parte, fue
puntual al decir que "nuestra industria estd inevitablemente dominada por el
negocio de la novedad, pareciera que la mesa de novedades marca el ritmo
de la industria, y desde Penguin pensamos que esto es un error de criterio,
pues lo importante es que exista un catalogo y se defienda".

Agregd que Mi circulo de lectura "es un punto de encuentro entre autores y
lectores a través de una plataforma amigable", y que si bien la lectura "es un
ejercicio en solitario para que uno logre abstraerse del mundo, puede ser
un espacio de comunién: muchas de las cosas que se aprenden leyendo, se
aprenden mejor si se comparten esas reflexiones; si se establece un didlogo,
lalectura es mucho mas rica. No cancela la lectura solitaria y en silencio, sino
que la enriquece".

Pilar Gordoa, directora de servicios editoriales y mercadotecnia de ese grupo
editorial, destacd que "los tres objetivos son crear comunidad, fomentar la
discusion de la lectura, promover el fondo editorial. Nuestros ejes son los
lectores, porque la idea es darles una nueva forma para interactuar con
los autores; porque descubrimos que cuando un lector puede tener ese en-
cuentro con los autores, la experiencia dura para toda la vida. Para el autor
sucede un poco lo mismo, logra que pueda sentirse cdmodo con quienes han
leido su obra; creemos que es una experiencia inigualable".

Entre marzo y noviembre de este afio los titulos disponibles son Narrativa
completa, de Juan José Arreola; Cuentos escogidos, de Flannery O’Connor; Me-
moria de crimenes, de Ray Bradbury; Rito de iniciacion, de Rosario Castellanos;
Diablo guardidn, de Xavier Velasco; La invitada, de Simone de Beauvoir; Ale-
ph, de Paulo Coelho; El océano al final del camino, de Neil Gaiman; Sendero
del amor, de Nicholas Sparks; El médico, de Noah Gordon, y Tela de Sevoya, de
Myriam Moscona, todos publicados por el sello DeBolsillo. Dentro de la plata-
forma habrd también encuentros con algunos autores via Internet, y ofreceran
a los participantes en los clubes inscritos estimulos como lecturas anticipadas
de libros, encuentros con los autores, primeros capitulos y entrevistas.

Otro eje "es el contenido: los libros tendran una senal, todos los que hemos
seleccionado para este primer afo tienen la marca de Mi circulo de lectura
con una serie de datos para que puedan inscribirse y unirse al circulo de
lectura en linea". Lo que se busca con esa guia, dijo Gordoa, “es marcar un
camino para que el lider del club pueda manejar el grupo de manera orde-
nada, aunque puede o no utilizarla. Las guias no son nada académicas, y si
divertidas, con el objetivo de llegar a un grupo mas amplio".

De acuerdo con la directora de mercadeo y servicios editoriales de PrH,en
México se conoce la existencia de unos 400 clubes de lectura, "pero hay mas,
s6lo que no estan registrados; de ahi la importancia de este espacio que per-
mita su interconexion".

La plataforma puede ser utilizada por clubes de lectura ya establecidos, o
bien por los que deseen formarse. Para lectores que no tengan un club, pero
quieran participar en el debate, también existe la posibilidad de unirse. Has-
ta el momento hay cinco clubes registrados.

La direccion electrdnica para ingresar a la plataforma es:
www.micirculodelectura.com/

* Con informacién de Ericka Montaio Garfias / La Jornada y Virginia Bau-

tista / Excélsior

Pilar Gordoa y Ricardo Cayuela. Foto: Eduardo Jiménez / Excelsior
Curso

LQ‘J Gestion de almaceén de libros.

CANIEM | ogistica, planeacion, organizacion y control

Del 22 al 25 de agosto de 2016

Expositores: Jesus Galera Lamadrid y Gonzalo Galera Trillas
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Celebran 12° Taller de Procesos Editoriales de la UNAM

Reuni6 a editores y especialistas universitarios los dias 23 y 24 de junio

n fechas recientes se llevé a cabo la doceava

edicion del Taller de Procesos Editoriales de

la UNAM, cuyo objetivo es reunir a quienes
se dedican a esta tarea en la Universidad Nacional
y actualizar la informacién que se tiene sobre la
produccién editorial. Agradecemos a Astrid Velas-
co Montante, coorganizadora del taller y docente
del Diplomado Los procesos en la edicion de libros
de la cANIEM, por su colaboracién para informar
sobre este taller.

Un espacio de los editores para los editores
Astrid Velasco

Los dias 23 y 24 de junio del presente afo se llevo
a cabo el 12° Taller de Procesos Editoriales de la
UNAM en el Auditorio “Jorge Carpizo” de la Coor-
dinacion de Humanidades. FEl taller, creado desde
hace dieciséis afios por editores del Subsistema
de Humanidades de manera independiente, es
organizado actualmente por Astrid Velasco, Ena
Lastra, Teresita Cortés, Carolina Celorio y Jaime
Soler, con apoyo de la Direccién General de Pu-
blicaciones y Fomento Editorial y la Coordina-
cién de Humanidades de la unam.

Desde sus inicios en 2000, la idea que rigié la
organizacion de este evento fue normalizar, ac-
tualizar y profesionalizar la labor editorial que se
realizaba en el Subsistema de Humanidades en
la uNAM, por lo que una de sus primeras accio-
nes fue la de levantar un censo de la produccion
editorial universitaria en esta area, asi como reca-
bar informacién de las personas que trabajaban
en ella. Mds recientemente, el taller se ha abierto
a todos los editores de la uNnam y a sus pares de
otras editoriales académicas o a estudiantes inte-
resados en la edicidn, con el proposito adicional
de vincularlos y de abrir un foro no sélo de for-
macion profesional, sino de discusion critica de
nuestro trabajo a través del aprendizaje, la discu-
sién y la colaboracién; por ello, ademas, hemos
abierto una pédgina de Facebook para compartir
recursos de interés (Editores uNaMm. Taller de Pro-

cesos Editoriales).

Inauguracion del 12° Taller de Procesos Editoriales de la
UNAM. Xavier Martinez, director general de Publicaciones y
Fomento Editorial; Ma. Teresa Uriarte, Coordinadora de Di-
fusion Cultural; Alberto Vital, Coordinador de Humanidades;
Ena Lastra, Departamento de Publicaciones del Instituto de
Investigaciones Estéticas y organizadora del Taller.

En esta décimo primera edicién, dedicada al au-
tor y a la lectura —los dos extremos del proceso
editorial-, contamos con la presencia de Sylvia
Mendoza para la conferencia magistral, quien es
directora editorial, de disefio y produccion de la
University of Virginia Press y quien ha ocupa-
do cargos similares en la University of Arizona
Press y en Chicago University Press, entre otras.
Sylvia Mendoza también es autora y editora del
Chicago Manual of Style, 15° ed., y ha sido con-
siderada como una de las cincuenta editoras més
importantes en la edicién académica por la Book
Business Magazine. Ella hablo sobre el proceso de
produccion editorial en una editorial universita-
ria estadounidense, donde la contratacién de los
autores y el financiamiento se hacen de manera
muy diferente a lo que generalmente ocurre en
México.

En el taller se desarrollaron cuatro mesas de dis-
cusién: Produccion editorial, Difusion y visibili-
dad, El autor académico y El lector y la lectura.
Asimismo, Guillermo Chavez Sanchez presentd
las “Nuevas disposiciones generales para la acti-
vidad editorial y de distribucién de la uNAM’, re-
planteadas recientemente y dadas a conocer en la
Gaceta unam el 21 de abril pasado.

En las mesas se planteé cémo involucrar cabal-
mente en el proceso editorial a los actores de éste:

autor-editor-lector, lo cual implica que el investi-
gador dé un paso adelante como autor con la serie
de derechos y responsabilidades que eso conlleva,
para trabajar en equipo con el editor a favor de
la obra y, obviamente, a favor del lector, a quien
se le debe conocer y con quien se tiene que es-
tablecer un didlogo. Esta tarea incluye repensar
el trabajo del editor universitario, considerado
por muchos en el ambito académico como una la-
bor “de servicio”; esta revision facilitard empren-
der una labor creativa en la que la planeacion, pro-
fesionalizacion, investigacion y el conocimiento
resulten no en la simple correccién/edicién de un
manuscrito, sino en la edicién/transformacién de
éste en un libro que tenga claro quiénes seran sus
lectores. Nos interesa que los editores universita-
rios trabajen con calidad para visibilizar los con-
tenidos para la docencia, de la investigacion y de
la extension del conocimiento, y para ello necesi-
tan profesionalizarse y reflexionar sobre su traba-
jo cotidiano, con el fin de mejorarlo. La uNaM es
un referente en la educacion y el conocimiento;
aspiramos a serlo en el 4mbito editorial.

En el taller participaron especialistas, autores y
editores como Carolina Celorio (115, uNaM), Edith
Reyes (FEs Cuautitlan, uNam), Raul Marcé del
Pont (Instituto de Geografia, UNAM), Joel Torres
(eScire), Norma Aida Manzanera (CISAN, UNAM),
Pilar Gordoa (Penguin Books), Maria Fernanda
Mendoza (abogada de derechos de autor), Anto-
nio Zirién (IFF, UNAM), Ena Lastra (IIF, UNAM),
Anel Pérez (Coordinacion de Difusiéon Cultural,
UNAM), Maya Lépez (uacMm), Gerardo Hernandez
Rojas (Fp, UNAM) y Andrea Fuentes Silva (La Caja
de Cerillos Ediciones).

Astrid Velasco, Sylvia Mendoza y Rossana Reyes
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Comienzan en Puebla audiencias publicas para redactar
la nueva Ley Nacional de Cultura

Esta semana participara la CANIEM

ste jueves 30 de junio, en la ciudad de Pue-

bla, tuvo lugar la primera de nueve audien-

cias publicas impulsadas por la Comisién
de Cultura y Cinematografia de la Cdmara de
Diputados para la elaboracién de una Ley de Cul-
tura en México.

"Principios, conceptualizacién y técnica legislati-
va para la conformacién de una ley cultural para
el pais" fueron los ejes temadticos en torno a los
cuales gird la sesion llevada a cabo en el Centro
Civico Cultural 5 de Mayo, donde se reunieron
representantes politicos de la rLx1r Legislatura,
entre ellos el diputado Santiago Taboada Cortina,
presidente de la Comisién de Cultura y Cinema-
tografia, y el senador Javier Lozano Alarcén, se-
cretario de la Comision de Cultura del Senado de
la Reptblica.

En la sesion participaron también Eduardo Vaz-
quez Martin, secretario de Cultura de la Ciudad
de México; la diputada Susana Riestra Pina, pre-
sidenta de la Comision de Gobernacién y Puntos
Constitucionales del Congreso de Puebla; Jorge
Alberto Lozoya Legorreta, secretario Ejecutivo
para el Consejo Estatal de la Cultura y las Artes;
Rafael Navarro Guerrero, del Instituto Municipal
de Cultura, y Flavio Guzman Sanchez, Vicerrec-
tor de Extension y Difusion de la Benemérita Uni-
versidad de Puebla.

Los temas que interesan a la CANIEM tienen que
ver no solo con el libro, sino con la lectura y el
lector y con "todo lo relacionado con la cultura es-
crita", en palabras de Carlos Anaya Rosique, pre-
sidente del Consejo directivo de la Cdmara Na-
cional de la Industria Editorial Mexicana, quien
participara esta semana en las discusiones para la
elaboracion de la ley general de cultura. En dias
pasados, Anaya se ha pronuncid por que la lectu-
ra y el libro, como un derecho humano, queden
asentados en la nueva ley.

"Otro aspecto es una revision absoluta a la Ley del
Libro, de manera que ésta ampare todo lo que pu-
diera estar cubriendo la cultura escrita, no sélo el
tema del precio tnico. La Ley del Libro es mucho
mas que eso. Entonces hay que hacerlo més explici-
to, generar una relacion y los apoyos entre el Estado

AUDIENCIAS FﬁBLIGﬁS

PARA LA ELABORACIO

LEY DE CULTUHA

Primera audiencia publica para la Ley Nacional de Cultura. Foto: Secretaria de Cultura de la Ciudad de México

y la iniciativa privada, o los editores, instituciones y
academias, para que podamos construir y fortale-
cer la cultura escrita”, ha sefialado Carlos Anaya.

En esta primera audiencia publica, Santiago Ta-
boada, diputado presidente de la Comision de
Cultura y Cinematografia en la Cdmara de Dipu-
tados, dijo que espera que la nueva Ley de Cultu-
ra nacional sea aprobada por las dos cdmaras an-
tes de que concluya el afo. Consider6 que los dos
ejes principales que deberan regir la ley son el acce-
so a servicios y bienes culturales, y la corresponsa-
bilidad entre niveles de gobierno (federacion, esta-
dos y municipios), para que realmente las politicas
sean mas trascendentes que los gobiernos.

El secretario de la Comisién de Cultura del Se-
nado, Javier Lozano, externé el compromiso para

que el Congreso de la Unién tenga una Ley de
Cultura después de la creacién de la Secretaria,
"un primer buen paso hacia adelante para devol-
ver a este sector la importancia que debe tener a
nivel nacional, ahora al margen de la Secretaria de
Educacién Publica".

En su participacién, el Dr. Luis Norberto Cacho
Pérez, Director General de Asuntos Juridicos de la
Secretaria de Cultura federal, asumié que "es obli-
gacion del Estado proporcionar los medios para el
libre desarrollo de cualquier manifestacion cultu-
ral, y en ese sentido, lo que ordena una nueva ley
es establecer las bases sobre las cuales federacion,
estados y municipios coordinaran acciones en la
materia y asi garantizar el acceso a los derechos
culturales previstos ya en la Constitucion".

* Con informacién de la Secretaria de Cultura del
Gobierno del Distrito Federal

FCE alista oasis de libros

Nuevo punto de venta en Papalote Museo del Nino

Entre las nuevas atracciones que tendra el renova-
do Papalote Museo del Nifio, que abrira sus puer-
tas el proximo 30 de julio, estd un oasis de libros.

Se trata de una sucursal del Fondo de Cultura
Econémica enfocada al puablico infantil, un es-
pacio de 25 metros cuadrados donde no faltardn
los clasicos de la casa, como El profesor Ziper y la

fabulosa guitarra eléctrica, de Juan Villoro; Mi pe-

querio hermano invisible, de Ana Pérez; El dia que

tos crayones regresaron a casa, de Oliver Jeffers; o
La peor sefiora del mundo, de Francisco Hinojosa.

Tendra un lugar especial la Coleccién A la Orilla
del Viento, que este afio cumple su 25 aniversario.

Una de las novedades del nuevo Papalote sera que
todos sus contenidos estaran ligados a los planes
de estudio de la SEP.

* Con informacion del diario Reforma
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A la baja el piB de cultura

Crecio solo 1.8% en 2014, frente a 5.8% en 2010: INEGI

1 Producto Interno Bruto (p1B) de la cultura en México creci6 1.8% en

2014, el mds bajo de los tltimos cinco anos, de acuerdo con el infor-

me mas reciente de la Cuenta satélite de la Cultura en México, dado a
conocer el 30 de junio por el Instituto Nacional de Estadistica y Geografia
(1NeGI). En opinién de Ernesto Piedras, especialista en economia cultural
(sector naranja), si bien esta desaceleracion se debe "al estado de la econo-
mia general y a la pérdida de poder adquisitivo de los mexicanos, el sector
puede seguir considerandose lider, pues mantiene un crecimiento superior a
la economia del pais en su conjunto”.

De acuerdo con el informe, un afio antes, en 2013, se tuvo registro de un
avance de 22%, mientras que en 2010 lleg6 a crecer hasta en un 5.8%. Segn
los datos del INEGI el valor de los bienes y servicios producidos por el sector
cultural en 2014 ($450,683 millones de pesos) fue equivalente a 2.8 del r1B
de México en el mismo afio. La actividad en el subsector de Equipo de audio
y video fue la que mds crecié en 2014, con una tasa de 10.1%.

En otros subsectores, como el de Servicios de informacién y Servicios
de disefo y cine, crecieron 99.6% y 5.5%, respectivamente. Los subsectores
que disminuyeron en mayor medida su actividad fueron los juguetes, con
una caida de 8%; la television, con un descenso de 4.2%, y libros, periddicos
y revistas, con una caida de 42% ese ao.

En el mismo 2014, las actividades vinculadas con la cultura generaron
1,025,808 puestos de trabajo, que representaron 2.4% por ciento de la ocu-
pacion total del pais.

El gasto de los hogares mexicanos en cultura en 2014 se registr6 por $549,325
millones de pesos. Por finalidad del gasto de cada hogar, éste se ejercio prin-
cipalmente en la adquisicién de artesanias y juguetes tradicionales (36.1%,
efecto del turismo y de la exportacién), consumo de medios audiovisuales
(22.6%) y produccion cultural en los hogares (17.4%). El gasto en libros, im-
presiones y prensa fue solamente del 5.5%, mientras que el gasto en artes
escénicas y espectaculos fue de 6.5%.

De acuerdo con Ernesto Piedras Feria, director de Nomismae Consulting,
firma de consultoria especializada en el anélisis y medicion de la contribu-
cién econdmica de las actividades basadas en la Creatividad y la Cultura,
las cifras revelan como "la creciente penetracién de dispositivos tecnologi-
cos siguen impulsando el crecimiento del sector. Queda sustentado en un
crecimiento de 5% en el consumo de disefio, 4.8% en medios audiovisuales

y 1

y 1.6% en fotografia".

Las bajas en el gasto de manifestaciones tradicionales de la cultura, como
las artes escénicas, evidencian que se requiere mas gasto en la gestion pu-
blica de la cultura, en opinién del especialista. Sin embargo, también sefiala
que ese gasto gubernamental podria estar submedido, ya que no se conté
la inversion de las universidades publicas. Otra de las fuentes que no se esta
considerando, segin las estimaciones de Ernesto Piedras, es la "economia
sombra" (informal), que elevaria al sector cultural hasta el 5.1% del p18, cifra
mayor al 2.8% del INEGI.

Datos
1.8% crecid el PIB nacional en 2014; en 2010 creci6 5.8%

2.8% del p1B nacional es generado por el sector cultural

2.4% de la ocupacion nacional se registra en cultura

5.5% del gasto total realizado en servicios culturales en 2014 correspondié a
libros e impresiones.

Fuente: INEGI, Cuenta satélite de la cultura en México 2014

Para consultar el informe completo Cuenta satélite de la cultura en México
2014 consulte http://bit.ly/29aWs7]
* Con informacién de Adriana Arcos y Francisco Morales / Reforma

Crecimiento del PIB nacional, sector Cultura. Fuente: INEGI

5.8%
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El mercado del libro espanol se salva del "terremoto”
del Brexit en Reino Unido

Espafna exportd 17 millones de euros a Reino Unido

El comercio del libro entre Espafia y Reino Unido
"no corre riesgo", con el Brexit, "ni a corto plazo
ni, posiblemente, a medio plazo", gracias a una
baja fiscalidad y a los acuerdos internacionales,
de acuerdo con el director ejecutivo de la Federa-
cion de Gremios de Editores de Espafia, Antonio
Maria Avila.

En Espana, el 1va para el libro es de 4%, mientras
que en Reino Unido el 1vA no aplica para libros
impresos, aunque si para el libro digital, que es
de 23%. "El impacto no tiene por qué ser grande,
antes de la incorporacién a la UE habia un buen
tratamiento arancelario y fiscal", apunté Avila.

Segun las cifras de comercio exterior de Espaiia,
el sector editorial exporté 17 millones de euros a
Reino Unido en 2015. Por el contrario, las cifras
de importacion son "bastante menores", recalco
Avila, quien estima que este afio seran del orden
de los 4 0 5 millones de euros.

Por apartados, los fasciculos representan el ma-
yor porcentaje de ventas desde Espaiia, casi 60%
del total. Otros apartados, como la venta de dere-
chos de libros, representa segtin Avila "una parte
minima, porque se trata de un mercado muy cerra-
do. Desde Espaiia se venden unos 120 o 130 dere-
chos de libro al afio para que puedan traducirlos al
inglés, pero no creo que esa cifra baje." En el caso

Alianza Editorial celebra 50 anos

Un catalogo clasico, depurado y ediciones de gran calidad, su marca

lianza Editorial, editorial espafola fun-

dada en 1966, alcanzo en junio pasado

los 50 afios como un sello de gran tra-
dicién para la lengua espafiola por las estrategias
innovadoras que aplicaron desde su origen: apos-
taron por el libro de bolsillo, por ediciones muy
cuidadas y traducciones de gran rigor; se queria
"una mezcla de cldsicos contemporaneos, de lite-
ratura actual y de no ficcién".

Asi lo explica Valeria Ciompi, directora editorial
de esta empresa, quien asegura que hoy es impo-
sible identificar un perfil tnico de lector y que el
mercado vive momentos de cambios profundos
que obligan a los sellos a replantear sus estrategias.
"Estamos en un instante confuso, pero también
la oferta editorial es impresionante. En términos
muy generales, nos dirigimos a un lector que vive
en las grandes ciudades, con estudios y que tiene
un interés cultural permanente. Pero lo que quere-
mos hacer es dirigirnos a los nuevos actores".

En palabras de Carlos Béjar, asesor de contenidos
de Alianza Editorial en México, "contar con un
catdlogo de 3,500 titulos, y que es el slogan del 50
aniversario ("Tenemos 3,500 razones para cele-
brar 50 afios"), da cuenta de las grandes obras del

Valeria Ciompi, directora de Alianza Editorial. Foto: isliada.org

pensamiento y de la literatura universales, a un
precio muy accesible. Esto ha sido el gran triunfo
que a 50 afos la ha consolidado como una de las
grandes editoriales del mundo de habla hispana".

Creada por un grupo de intelectuales comanda-
dos por José Ortega Spottorno, hijo del mitico
José Ortega y Gasset, en tiempos de Francisco
Franco, pretendian hacer llegar el libro a los espa-

X

del consumo de literatura britanica en Espana, los
editores recuerdan que, si bien el mercado anglosa-
jon tiene predominio, en el caso de los britanicos
"no tiene tanto peso" como la americana.

El subsector de libros de texto es uno de los mer-
cados mas importantes y Avila considera que Es-
pafia seguird importando al mismo nivel. "Aqui
son muy importantes las dos universidades de
Oxford y Cambridge, presentes en Espafia y agre-
miados en la federacién, y no creo que vaya a
cambiar su situacion con la edicién de libros de
textos, concluyo.

* Con informacién de ociocritico.com
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foles con estrategias muy concretas. Consolidada
como una de las editoriales mas grandes y de ma-
yor prestigio del mundo de habla hispana, Alianza
Editorial celebré en México sus primeros 50 afios
con didlogos en los que participaron escritores y
criticos como Eduardo Casar, Oscar de la Borbo-
lla, Sandra Lorenzano, Eduardo Limdn, Salvador
Quiauhtlazollin y Fernando Rivera Calderén.

* Con informacién de Yanet Aguilar / El Universal
y de Eduardo Bautista / El Financiero
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Crece 15.39% venta de audiolibros en EU

La Asociacion de Editores Americanos identifica crecimiento mayor al de los e-books

pesar de que los audio libros son una pequena parte de las ventas
Atotales de la industria, esta claro que el interés por el formato esta

regresando a crear una tendencia en la compra de literatura. Asi lo
establecio la Asociacién de Editores Americanos (Association of American
Publishers, por sus siglas en inglés) al dar a conocer su informe StatShot Data
la semana pasada, sobre ingresos netos en Estados Unidos (por venta direc-
ta) de sus 1200 editores afiliados, calculados en $991.7 millones de dolares
para enero de 2016.

El formato de audiolibros estd ganando terreno por encima del e-book, del
que se tenfan grandes expectativas. En enero de este afo las ventas estaduni-
denses de audiolibros aumentaron 15.39% respecto al mismo mes de 2015.
En el mismo periodo, las de e-books cayeron 24.90%. Como cifra de contras-
te, en el segmento infantil, uno de los mas dindmicos afos atras para los e-
books, las ventas se desplomaron 45.2% en enero de 2016 respecto del mismo
mes del afio anterior.

Los audiolibros henefician a las personas que
enfrentan alguna dificultad para leer por si solos

Si bien hace unos afos los libros grabados en una cinta o en cp fueron po-
pulares entre los viajeros, los teléfonos inteligentes han abierto un nuevo
mundo de posibilidades sobre el cuando y donde poder escuchar literatura.
Gracias al facil acceso que existe a una gran gama de servicios de descarga
comercial de audiolibros, las ventas de estos productos aumentaron 38% en
2015 sélo en el sector de adultos. La misma AAP ha seiialado que las biblio-
tecas publicas han aumentado su oferta con el programa gratuito Overdrive.

Los titulos mas buscados son los narrados por actores de cine y figuras pu-
blicas, como Jeremy Irons (Retorno a Brideshead). Aunque los criticos como
Harold Bloom sefalan que los audiolibros no permiten la lectura profunda
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Graéfica de crecimiento comparado audiolibros/e-books. Tomada de Excélsior

que se necesita para aprender, autores como Neil Gaiman y Stephen King
desestiman estas declaraciones y aseguran que escuchar un libro puede ser
una experiencia muy intima y personal. Asimismo sefialan que los audioli-
bros benefician a las personas que enfrentan alguna dificultad para leer por
si solos, como nifios y adultos con dislexia, de manera que los dispositivos
mdviles pueden ser un recurso para aumentar la cantidad de lectores e in-
centivar la lectura.

* Con informacion de Paul Lara / Excélsior y Association of American Pu-
blishers (http://bit.ly/29mCPhK)

LQ!JJ Curso

po~ g Comercializacion Editorial

Del 5 al 9 de septiembre de 2016

Del 5 al 8 de septiembre de 16:00 a 19:30 horas
El 9 de septiembre de 16:00 a 20:00 horas

Ponente: Rodolfo Munguia Calderén
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http://bit.ly/29mCPhK
http://caniem.org/wp-content/uploads/2015/05/CursoPublicacionesDigitales-8.pdf
http://caniem.org/wp-content/uploads/2014/11/Convocatoria-CursoComercializacionEditorial-3.pdf
http://www.internationalpublishers.org/news/press-releases
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ILQ'L Reuniones y cursos - Julio

CANIEM

Lunes 04

Miércoles 06

10:00 a 14:00
Curso Infografia Médulo IT

16:00 a 19:00

Curso Calculo Editorial para
Instituciones de Educacién
Superior

10:00 a 14:00
Curso Infografia Médulo IT

16:00 a 19:00

Curso Calculo Editorial para
Instituciones de Educaciéon
Superior

16:00
Reuniéon Comision de Premios

17:00
Reunion Consejo Directivo

17:00
Diplomado Los Procesos en la
Edicién de Libros

10:00
Reunidén “Fundacién uNAM-
CANIEM

16:00 a 19:00

Curso Calculo Editorial para
Instituciones de Educaciéon
Superior

Jueves 07 16:00 a 19:00
Curso Calculo Editorial para
Instituciones de Educacion

Superior

17:00
Reuniéon CEMPRO

17:00
Diplomado Los Procesos en la
Edicién de Libros

Viernes 08 | 09:00

Reunion Centro de Inno-
vacién Desarrollo Tecnoldgico
y Formacion Profesional

16:00 a 19:00

Curso Calculo Editorial para
Instituciones de Educacion
Superior

Sabado 09 | 09:00 a 15:00

Maestria Disefio y Produccién
Editorial

10:00 a 13:00 Diplomado
Los Procesos en la Edicién de
Libros

®

Express

Bolsa de trabajo
http://caniem.org/bolsa-de-trabajo/

I

CANIEM
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2016-2017

Presidente
Sr. Carlos Anaya Rosique

Vicepresidenta
Lic. Mireya Cuentas Montejo

Vicepresidente
Ing. Carlos Federico José Graef Sanchez

Secretario
Ing. José Maria Castro Mussot

Tesorero
Lic. Jesus Buenaventura Galera Lamadrid

Pro-Secretario
Sr. Rogelio Villarreal Cueva

Pro-Tesorera
Lic. Patricia Lopez Zepeda

Consejeros
Lic. Juan José Salazar Embarcadero
Lic. Lorenza Estandia Gonzalez Luna
Ing. Hugo Andreas Setzer Letsche
Mitro. Ignacio Uribe Ferrari
Ing. Mauricio Volpi Corona

Consejeros Suplentes
Mitro. Javier Angeles Angeles
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Teléfono:
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